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REKLAM
VERENLER
DERNEGI

AHMET PURA
Reklamverenler Dernegi (RVD)
Yénetim Kurulu Bagkani

2024 tam bir donustm yih ola-
cak. Bir yandan zorlu ekonomik
sartlarla bas etmeye calisirken
bir yandan da ¢ilgin teknolo-
Jjik degisimler oluyor. DUnun
stratejilerini kaldirip atacagiz
cunku Yapay Zeka ile tum
bildiklerimiz radikal bir sekilde
degisecek. Ben, bu déntsime
en iyi cevabin reklam ve pa-
zarlama sektdérunden gelece-
gine inaniyorum. CUnku bizim
sektérumuz tuketici davranis-
larindaki degisimi yakindan
takip ediyor, buna gore iletisim
calismalarini “yeni gercege”
gore ¢oktan kurguladi bile.

Sektorimuz hacim itibariyle
onemli bir boyuta ulasti ve bu-
yumeye devam edecek. Medya
ve Reklam Yatirimlari raporu-
nun ilk 6 aylik tahminlerine
gore toplam 45 milyar liralik
yatirim var, yil sonu itibariyla
120 milyar liraya ulasacagini
tahmin ediyoruz. RVD olarak
bu blUyumenin saglikli ve kont-
rol edilebilir olmasini saglamak
ana gorevimiz. O nedenle tum
mecra olcumlerinin tek cati al-
tinda birlestirilmesi ¢alismala-
rimiza hiz verecegiz. Bu sayede
platformlar arasi standart bir
o6lcim sistemi olusacak, yati-
rimlarin geri donusuy, reklam
icin harcanan her 1 TL'nin ne
kazandirdigi ve mecralarin
birlikte kullanimindan kaynak-

lanan carpan etkisi net olarak
olcumlenebilecek. Her ortam-
da dile getiriyorum: kimsenin
bu konuda endise etmesine
gerek yok ¢clinkl bu sayede
sektore seffaflik, daha fazla
guven gelecek, herkes parasini
kazanmaya devam edecek.

2024 pazarlama butgelerinde
hatiri sayilir bir artis olacagi-
ni, kuresel capta 900 milyar
dolarin Ustinde pazarlama
butcesini temsil eden Dunya
Reklamverenler Federasyonu
(WFA) tarafindan yapilan aras-
tirma sayesinde gorebiliyoruz.
Pazarlama butceleri toplamda
50 milyar dolari asan sirketle-
rin katilimiyla yapilan ankete
gore; reklamverenlerin %60'i
butcelerini artiracagini, artis
yapacagdini sdyleyenlerin %14't
de bunun hatiri sayilir bir artis
olacagini sdyluyor. Yani dunya-
dan gelen haberler iyi, Turkiye
icin de gorunum oyle.

2024'e girerken sektor icin gok
onemli bir gelismeden daha
bahsetmek isterim. iki yil énce
RVD, RD, |IAB ve MMA TUrki-
ye'nin birlikteligiyle kurulan
Dijital Pazarlama iletisimi
Platformu’na resmi kimlik
kazandiriyoruz. Acikhavayi
temsilen ARVAK ve radyoyu
temsilen URYAD Uyelerinin de
katilimiyla “Reklam ve Pazarla-
ma iletisimi Dernegi — REPID"
olarak derneklesme surecini
tamamladik, hatta REPID'in
ilk 6nemli faaliyeti “Reklamin
Turkiye Ekonomisine Katkisi”
arastirmasinin koordinasyonu-
nu Ustlenmek oldu. Bu aras-
tirma sektorimuzin son bes
bucuk yillik performansini bize
ilk defa enflasyondan arindiril-
mis degerler olarak gosterdi.
Raporumuza gore,; reklam ve
medya yatirimlarinin tlke eko-
nomisine ortalama katkisi ylz-
de 6,34. Yani her 1 TLlik reklam
ve medya yatirimi, milli gelirde
ortalama 19,3 TL deger yarat-
mis, istihdama %2,2 katkisi var.
Son yillarda 6nemli buytme
gosteren yatirimlarin hala 2,5
kat bUyUme potansiyeli var.

2024'te cok bnemsedigimiz bir
uygulama daha hayata gece-

cek. Reklamverenler Dernegi
(RVD), Reklam Ozdenetim
Kurulu (ROK) koordinasyonu
ve Ticaret Bakanligr'nin destegdi
ile "Sorumlu Influencer Sertifi-
kas!" projesini hayata geciriyo-
ruz. Influencer yatirrmlari tum
dunyada 21 milyar dolart asmis
durumda, gelecek yil daha da
artacak. iste bu cilgin baytyen
mecraya 6zel gelistirilecek ser-
tifika programiyla, pazarlama
iletisiminde etik kurallar hak-
kinda belli bir egitim progra-
mini tamamlayip bu sertifikaya
hak kazanan Influencer’larin,
markalarin éncelikli tercihi
olmasini saglayacagiz.

RVD'nin son dénem projele-

ri arasinda ayri bir yeri olan,
daha esitlikgi ve kapsayici
reklamlar icin yarattagimaz
calismalarin odagini genisle-
tiyoruz. 2024'ten baslayarak
“reklamlardaki yas ve beden
ayrimciligina son" diyecegiz.
Bunun icin kilavuz verilerimiz,
2018'den beri surdlurdugu-
muz Effie Odulll ve Finalist TV
reklamlari arastirma raporu-
muzda var. Son rapora gore, 50
yas Ustu kadinlar reklamlarda
yok denecek kadar az. Buyuk
beden kadin ana karakterlerin
gorunurluk orani ise %5 fakat
erkeklerin temsiliyeti kadinlarin
8 kati. Bu ciddi esitsizlik iceren
bir durum. Bu yilki raporda bir
de ilk defa engelli bireylerin
temsiliyetine baktik, o da icler
acisl, %14 ile en az temsiliyeti
olan dezavantajli gruplardan
biri.

Reklamlarda yas ve beden
ayrimcihgi icin dinya 6rgutt
Unstereotyle Alliance is birli-
giyle calismalarimizi, TUrkiye
Chapter Uyelerimiz ile bas-
latiyoruz. Subat 2024'te New
York'taki Unstereotyle Alliance
Genel Kurul toplantisinda, dun-
yaya ornek gosterilen Turkiye
projemizi anlatacagiz.

Engelli bireylere erisim ve tem-
siliyetleri konusunu da Ticaret
Bakanligi is birligiyle yurUte-
cegiz, bunun icin 5. Reklam
Konseyi'nde resmi karar alindi.
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